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Resumen y objetivos
Power Query. Creando parametros de conexién
Modelo de datos. Crear tabla calendario. Crear tablas para organizar las medidas.

Crear medidas Funciones DAX. SUM, SUMX, AVERAGE Primer contacto con |
funciones de inteligencia de tiempo. CALCULATE, SAMEPERIODLASTYEAR..

Palabras clave: Parametros de consulta, parametros de modelo (de campos

as principales

y medidas e

intervalos numéricos). Analisis de sensibilidad, escenarios y simulacion. Crear tabla calendario.

Medidas implicitas vs explicitas
Glosario de funciones DAX:
Funciones DAX aplicadas:

AVERAGE, AVERAGEX, CALCULATE, DIVIDE, MONTH, ROUNDUP, SAMEPERI
Sum, SUMX, YEAR

ODLASTYEAR,
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1 Presentacion e informacion disponible

Disponemos del registro de ventas en linea (e- a L € E
. i Producto Cantidades Venta Unit Fecha Venta
commerce) para el periodo 2022-2024 , con los 2 |Sopa de guisantes 1 182  14/08/2024
. . . 3 |Pure de tomate 1 572 14/08/2024
valores: producto, cantidad vendida, precio o [Tr— 1 35 28/07/2020
. . 5 |Vino - tempranillo 1 247 27/07/2024
unitario de venta y fecha de venta. o it G iy o sajora0ma

llustracién 1

2 Sepide

Elaborar los siguientes informes y cuadros de mando basado en un modelo de datos con
medidas basicas y de inteligencia de tiempo.

2.1 Diseiio del modelo de datos con tabla calendario

Nuestros cuadros de mando deben estar basados en un modelo de datos que contiene las
conexiones a la Dataset de cardcter dinamico a traves de parametros asi como una tabla
calendario basica para poder trabajar con la dimensidn temporal y hacer uso de las funciones

de inteligencia de tiempo. Por tanto, se propone un modelo de datos simple con tabla de
calendario como el siguiente:

E

qg Queryl /& : Calendario o
| 2 Cantidades B Afo
DAN | |
Fecha Venta k) \ _| |P=]l Date
r (2] 1 = -
Producto = [E Dia_Seman_N
z Venta Unit [E DiaSemana
Contraer +° E Mes
Contraer

e
llustracion 2

Se requiere que la conexién a la Dataset sea dindmica a traves de la creacion de un pardmetro
de conexidn, que nos permita actualizar rdpidamente el acceso a las fuentes de datos.

2.2 Creacion de informes, cuadros de mando

La propuesta es crear tres tipos de informe tal y como se muestra a continuacion:
e Sin parametros de campo
e Informe amplio sin parametros de campo
e Informe amplio con parametros de campo

Se pretende mostrar la utilidad del uso de parametros de campo asociados a columnas y
medidas aplicado a nuestras visualizaciones y como repercute en una mejora y eficiencia en
nuestros informes.
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I osh Tingresos Cantidades Vendidas
! Producto 2022 2023 2024 Total Producto 2022 2023 2024 Total
=2} - -
EH
Agua carbonatada - Melocotén 27.508,00 € 7.980,00€ 10440,00€ 45.928,00 € Agua carbonatada - Melocoton 46 14 18 78
Agua carbonatada - Mora 7.15000€  25.760,00 € 11.440,00€ 44.350,00 € Agua carbonatada - Mora 13 46 20 79
i Cerveza - Corona 2402400€ 1829100€ 11.19300€ 53.508,00 € Cerveza - Corona 68 49 33 150
3 Jugo - Mango 14.586,00 € 11.52000 € 9.20000€ 35.306,00 € Jugo - Mango 33 24 20 77
i Jugo - Pifia 15.810,00 € 13.720,00 € 3.150,00€ 32.680,00 € Jugo - Pifia 3t 28 il 66
Jugo Tropical 4.004,00 € 435000 € 3.74000€ 12.094,00 € Jugo Tropical 2 29 2 713
Vino - Cabernet California 212500 € 5.700,00 € 420000€ 12.025,00 € Vino - Cabernet California 17 38 30 85
Vino - Rioja Campo Viejo 5.040,00 € 8.80000€ 2.88000€ 16.720,00¢€ Vino - Rioja Campo Viejo 24 40 12 76
Vino - tempranillo Ribera del Duero 3.458,00 € 8.60000€ 7.28000€ 19.338,00€ Vino - tempranillo Ribera del Duero 14 40 28 82
Total 103.705,00 € 104.721,00 € 63.523,00 € 271.949,00 € Total 268 308 190 766
Promedio de Vta Unitaria Precio Medio Unitario
Producto 2022 2023 2024 Total Producto 2022 2023 2024 Total
- -
Agua carbonatada - Melocoton 59800€ 570,00€ 58000€ 58584 ¢€ Agua carbonatada - Melocoton 598,00 € 57000€ 580,00€ 588,82 €
Agua carbonatada - Mora 550,00 € 560,00€ 572,00€ 560,48 € Agua carbonatada - Mora 550,00 € 560,00 € 57200€ 561,39 €
Cerveza - Corona 34883 € 39000€ 36400€ 364,00 € Cerveza - Corona 35329€ 37329€ 339,18€ 356,72 €
Jugo - Mango 442,00 € 480,00€ 460,00€ 460,00 € Jugo - Mango 44200€ 480,00€ 460,00€ 45852 €
Jugo - Pifa 51000€ 49000€ 45000€ 49640¢€ Jugo - Pina 510,00 € 49000€ 450,00€ 495,15 €
Jugo Tropical 18200€ 150,00€ 170,00€ 166,64 € Jugo Tropical 18200€ 15000€ 170,00€ 165,67 €
Vino - Cabernet California 12500 € 150,00€ 140,00€ 140,80 € Vino - Cabernet California 12500€ 150,00 € 140,00€ 141,47 €
Vino - Rioja Campo Vigjo 21000 € 22000€ 24000€ 219,60 ¢€ Vino - Rioja Campo Vigjo 210,00 € 22000€ 240,00 € 220,00 €
Vino - tempranillo Ribera del Duero | 247,00 € 21500€ 260,00€ 237,60 € Vino - tempranillo Ribera del Duero | 247,00€ 21500€ 260,00€ 235,83 €
Total 377,38 € 355,10 € 339,67 € 359,54 € Total 386,96 € 340,00 € 334,33 € 355,02 ¢
= [ Sin parametros de campo nforme Amplio sin parametros de campo nforme Amplio ¢on parametros de camps
.

llustracion 3

2.2.1 Sin parametros de campo. Informe con medidas basicas basado en
un solo objeto visual matriz

En este informe se caracteriza por trabajar con el objeto visual Matriz con el fin de presentar en
una sola pagina las medidas basicas propuestas y su dimensidon temporal tal y como se muestra
en la llustracién 3. Podriamos incorporar otros objetos visuales como graficos de linea etc. para
analizar con detalle cada producto y la medida tal y como vamos a presentar en la siguiente
propuesta.

2.2.2 Informe amplio sin parametros de campo

En esta segunda propuesta de informe se pretende llevar a cabo un andlisis detallado de cada
medida, en nuestro caso hemos tomado como ejemplo en Total de productos vendidas, para lo
cual se proponen diferentes visualizaciones y como se puede observar el inconveniente que se
presenta es que necesitamos tantos informes como medidas queremos analizar lo que
supondria una complejidad en la presentacion y maniobrabilidad del informe.

En este caso disponemos de un segmentador por afio y tres objetos visuales asociados a la
medida Total Productos Vendidos, como son una matriz, un grafico de lineas y un Treemap, que
nos ocupa toda la pdgina de visualizacion.

Es decir, si quisiéramos mostrar este tipo de informe para el resto de las medidas basicas
tendriamos que crear tantas paginas como indicadores o kpi.
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|
E
>
1
3

H 2022 2024

=5
Producto T_Produc Sign.%

] hd T_Produc por Mes_Nb
Cerveza - Corona 33 17.37% 40
Vino - Cabernet California 30 15,79%
Vino - tempranillo Ribera del Duero 28 14,74%
Jugo Tropical 22 11,58% 30
Agua carbonatada - Mora 20 10,53% E
Jugo - Mango 20 1053% &
Agua carbonatada - Melocotdn 18 947% - 20
Vino - Rigja Campo Viejo 12 6,32%
Jugo - Pifia 7 3,68%
Total 190 100,00% 10

ene feb mar abr may Jjun jul ago
Mes_Nb

T_Produc por Producto

Cerveza - Corona Vino - tempranillo Ribera del Duero | Agua carbonatada - Mora Agua carbonatada - Mel...

- Mango Vino - Rioja Campo Viejo

Vino - Cabernet California T
Jugo Tropical

llustracion 4

2.2.3 Anadiendo dinamismo a los elementos visuales. Segmentadores
basados en parametros de campo y medidas.

Esta propuesta se basa en el uso de parametros de campo asociado a las medidas que queremos
representar de tal forma que convierte en mucho mas flexible nuestros informes al permitir que
los objetos visuales este asociados al valor de la media que queremos representar, lo que hace
de nuestros informes mucho mas flexibles y faciles de interpretar donde contamos con un
segmentador de afio y disponemos en este caso con un segmentador asociados un parametro
de campo de medias basicas que nos va a permitir seleccionar la medida deseada y aplicarla a
los objetos visuales para su analisis tal y como se muestra en llustracién 5 e llustracién 6, donde
cambiando la medida las visualizaciones se adaptan al parametro (medida) seleccionada.
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- Afi ParametrosMedidasBasicas o
“ 2024 T_Produc PreMedUnit Prom_Aver

Producto T.Ingresos Sign.% I T_Ingresos y LY_Tlngresos por Mes_Nb I

Agua carbonatada - Melocoton 7.980,00 € 455%  @T.ingresos @LY Tingresos

Agua carbonatada - Mora 2576000€  14,94% 20 mil €

Cerveza - Corona 18.291,00 € 15,91% H

Jugo - Mango 11.52000€  7.79% £

Jugo - Pifia 1372000€  909% 3 jomile

=

Jugo Tropical 4.350,00 € 9,42% H

Vino - Cabernet California 570000€  12,34% §

Vino - Rioja Campo Viejo 8.800,00 € 12,99% = omil € :

Vino - tempranillo Ribera del Duero  860000€  12,99% €ne T mar abr may jin J ogo sp act nov di

Total 104.721,00 € 100,00% o

T_Ingresos por Producto

Agua carbonatada - Mora

Cerveza - Corona

18,29 mil€

Jugo - Mango

Vino - Cabernet

Vino - tempr... | Agua carbo...

California | Jugo Tropical

llustracién 5

- Afio

IDaramelrusMedtd asBa SICJI

2024

T_Produc T_Ingresos PreMedUnit

Producto PreMedUnit Sign.%

Agua carbonatada - Melocoton 570,00 € 455%
Agua carbonatada - Mora 560,00 € 14,94%
Cerveza - Corona 373,29 € 15,91%
Jugo - Mango 480,00 € 7.79%
Jugo - Pifia 490,00 € 9,09%
Jugo Tropical 150,00 € 942%
Vino - Cabernet California 150,00 € 12,34%
Vino - Rigja Campo Viejo 22000€  12,99%
Vino - tempranillo Ribera del Duero 21500€  12,99%

I PreMedUnit y LY_PreMedUnit por Mes_NbI

Total 340,00 € 100,00%

PreMedUnit por Producto

Agua carbonatada - Melocoton

Agua carbonatada - Mora

@ PrehedUnit @LY_PreMedUnit
=
H
=
4
<, 400 €
bt
>
=
5
:
z
4
% 200€
ene feb mar abr may jun jul
Mes_MNb

Cerveza - Corona

Jugo - Mango

Juge Tropical

Prom_Aver

ago sep oct nov dic

220,00 €

00 €
Vino - Cabernet Calif...

lustracion 6
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2.2.4 Informe de sensibilidad (What-if Analysis). Trabajando con
parametros numeérico.

Para completar nuestro informe se propone una analisis de sensibilidad como el siguiente:

I ul Variacién Precic Unitario Variacion Cantidad
. .. 0,00 % -5,00 %
= Producto Simulacion g
= Seleccionar tado Jugo - Pifia O O
ond
Producto Prom_Aver CambioPrecUnitar T Produc CambioCantidad T Ingre SimuT_Ingresos  SimuVaria_Tingres  SimuVar_% Tingres
Jugo Tropical Fecha Vent: =
voe Trepica echa Yenta [ Jugo - Mango | 4532 € 4532€ 33 3135 14.940€ 14.1930€ 7470 € 5.0%
o1/01/2022 B /0172022 | 4420 € 420€ 5 475 2210€  20995€ -1105¢€ 50%
2420€ 4420€ 1 095  442¢€ 4199¢€ 221€ 50%
Agua carbonatada 0 - Cabernet ~ ~ -
Mo California 317122022 &1 4420€ 420€ 4 380 1768€  16796€ 884 € 50%
4420¢€ 4420€ 5 475 2210€  20995€ -1105 € 50%
O_O 4800 ¢€ 4800 € 1 095  480¢€ 4560 € 240€ 50%
4800°€ 4300 € 5 475 2400€  22800€ -1200 € 50%
4420€ 4420€ 5 475 2210€  20995€ -1105 € 50%
4600 € 4600 € 5 475 2300€  21850€ -1150°€ 50%
PSRRI - - temprarils 2600 € 4600 € 2 190  920¢€ 8740 € -460 € 50%
Ribers o 4532€ 4532 € 33 31,35 14.940€ 14.193,0€ 7470 € 5,0 %
Producto T _Produc  T_Ing: PreMedUnit Prom_Aver
5 Juge - Mango 33 14940€ 4527€ 4532€ Simulador Total Ingresos T_Ingresos y Simulador por Fecha
21/01/2022 5 2210€  4420€ 4420¢ @T_Ingresos @Simulador
26/04/2022 5 2210€ 4420€ 4420¢
08/08/2022 5 2400€ 4800€ 4800€ s
25102022 5 22106 44206 4420¢€ -747 € B, ie
03/12/2022 5 2300€ 4600€ 4600¢€ El
S -1.494 € o€ g
11/02/2022 4 1768€ 4420€ 4420¢ )
11/12/2022 2 920€ 4600€ 4600€ % Variacion Ingresos >
06/02/2022 1 442€  4420€ 4420¢€ g 1mie
03/08/2022 1 480€ 4800€ 4800€ g
Total 33 14940 € 4527€ 4532¢€ £
k
- -5% omie oct 2022
-10% 100 %

llustracion 7
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3 Orientacion y notas

3.1 Previo

Analisis de las tablas y datos detectando posibles relaciones y tipos entre las fuentes de datos.
Categorizar las tablas entre de Dimensién o de Hechos.

Crear el fichero de trabajo Power Bl que llamaremos “322b Ventas ecommerce con Power Bl”.

3.2 Proceso ETL. Conexion a la fuente de datos. Crear parametro
de conexion.

3.2.1 Ubicacion de las fuentes de datos

Es recomendable conocer o decidir donde vamos a trabajar y la localizacién de los datos con el
fin de crear conexiones dinamicas a las fuentes de datos que facilitan su actualizacién en caso
de cambiar la ubicacién o ruta.

En nuestro caso la carpeta de trabajo estd en CAUsers\oseignaciocodDesk X+
el escritorio local en concreto en la carpeta ¢ I\ < Deskiop\Parametros 322
Parametros 322 y que como podemos @ Muewo 4 Ondsnar
observar contiene el fichero de datos que es Norbre -
un Excel. 0 crtorio ) pates
L Descargas
llustracién 8

3.2.2 Creacion del parametro de conexion, ruta dinamica

3.2.2.1 Creacion de la conexion

El primer paso es conectar con la fuente de datos para posteriormente convertirla en dindmica
comenzamos cargando el editor de consultas (Power Query) y creamos la conexion estatica al
fichero, tal y como se presenta en la siguiente ilustracion.

Para proceder a configuracién la conexion de acceso a las fuentes de datos es necesario ir al
editor de consultas (Power Query) y una de las diversas formas de acceso al editor es a traves
de Vista Tabla — Grupo Consultas — Transformar Datos, tal y como se muestra en llustracion 4.

Sin titul
Archivo Inicio Ayuda Herramientas externas

Bh © DE O

Obtener Libro de Centro de datos de  SQL
datosw  Excel Onelake v Serv

i

Transformar
datosv

Portapapeles

Permite usar el Editor de Power Query para conectar, preparary

% o o fZ Tansfomar datos

[B configuracién de origen de datos

& H OE

11 & = | Sinthulo - Editor de Power Query 4
Inicio Transformar Agregar columna Vista Herramientas Ayuda

- L ] S =
-t =]

Cemary  Huevo Origenes Especificar Configuracién de  Administrar Actualizan
aplicar= origen recientes=  datos  origendedatos  parametros=  vista previa

Cerrar MNueva consulta Origenes de datos  Parametros Consulta

Consultas [0] <

llustracion 9
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Una vez hemos accedido al editor de consultas (Power Query) vamos a configurar las
conexiones, seleccionando Nuevo Origen y el tipo de fuente de datos a la que queremos acceder.

| | EH = | Sintitulo - Editor de Power Query
m Inicio Transformar Agregar columna Vista Herramientas Ayuda
w |l B (3
=t B L3 &l
Cerrary Muevo [|Origenes Especificar Configuracion de  Administrar Act Elegir Quitar Conservar Quitar
aplicar~ forigen = fecientes = datos origen de datos parametros ~ columnas ~ columnas filas filas
Cerrar = munes Origenes de datos Parametros Consulta Administrar columnas Reducir filas Orde
Consult m Libro de Excel
Obtener datos
50L Server
Todo
Analysis Services B Libro de Exce o
Todo
B 16 0 CSV
Texto o C5V Archivo
B oML ) Abrir
Base de datos
(=] sson
Web Microsoft Fabric ; ¢ N 3 R ———
Carpeta
Power Platform Organizar = Nueva carpeta
Fuente OData Fl PoF
Azure v @ JoséIgnacic, L Nombre
Sernvi | Parquet o
/i l i ] Dat:
Consulta en blanco ervicios en finea - 1 Mis Docurr atos L
15 B} Carpeta de SharePo
Otras
c .

llustracién 10

Accedemos a los tipos de fuentes a las que podemos conectarnos, fichero de texto, csv,
base de datos, etc...

Seleccionamos el tipo, en nuestro caso la api de conexién correspondiente a un fichero
de hoja de célculo Excel.

Localizamos la ruta donde se encuentra el fichero

Seleccionamos el fichero.

ﬁ - 5 Queryl - Editor de Power Query
Inicio Transformar Agregar columna Vista
St T [:£ Propiedades l | L Y s 2l I Tipo de datos: Texto =
Q - (5 ]__‘ Editor avanzado " >< T] b Z r —l ' [ Usar la primera fila como encabezado -
Cerrary Actualizar Elegir Quitar Conservar Quitar Dividir  Agrupar
cargar~  vista previa~ = Administrar ~ columnas * columnas * filas* filas~ columna= por 3 Reemplazar los valores
Cerrar Consulta Administrar columnas Reducir filas Ordenar Transformar
Consultas < Jx = Table.TransformColumnTypes(#"Encabezados promovidos B _ o
E Queryl Configuracion de la co... X
B ﬁsc Producto | 123 Cantidades = | 123 Venta Uni -
1 Jugo- Mango 5 4 PROPIEDADES
2 Jugo-Pifia 1 Mombre
3 Vino - Rioja Campo Viejo 1 Quenyl
4 Ving - Cabernet California 5
Todas las propiedades
5 Vine - Rioja Campo Viejo 5
6 Agua carbonatada - Mora 1 4 PASOS APLICADOS
7 Cerveza - Corona 1
Origen
& Jugo-Mango 1 .
Mavegacion
9 Jugo- Pifia 3 . . .
Encabezados promovidos
10 Agua carbonatada - Melocoton 5 - =
: ’ X Tipo cambiado
11 Jugo - Mango 4

llustracion 11

Una vez creada la conexién procedemos a cambiarla a dinamica para lo cual accedemos al panel
de configuracidon de consulta y activamos la opcion de origen tal y como se muestra en la
siguiente ilustracién donde nos sefiala la ruta de acceso generada de forma estatica.
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| | K = | Sintitulo - Editor de Power Query

m [FE®

Transformar Agregar columna Vista Herramientas Ayuda
=X |:L [L‘ D [\— =] [ [ Propiedades B L
Ll - A -L ) =) L& =1 editor avanzado L Pt
Cerrary MNuevo Origenes Especificar Configuracion de Administrar Actualizar Elegir Quitar
aplicar origen~ recientes~  datos origen de datos  parametros~  vista previa~ dministrar ~ columnas ~ columnas *
Cerrar MNueva consulta Origenes de datos  Parametros Consulta Administrar columnas
Consultas (1] < = Table.TransformColumnTypes (#"Encabezados promovidos™,{{" =51 Configuracion de la consulta
E Queryl B~ 121 Cantidades =] 123 Venta Unit -|[E 4 PROPIEDADES
1 Jugo-Mango 5 422 Nombr'e
2 lugo-Pifia 1 510 Query
3 | Vino - Rioja Campo Viejo 1 210 Todas las propiedades
4 | Vino - Cabernet California 5 125
4 PASOS APLICADOS
5 Vine - Rigja Campo Viejo 5 210
6 | Agua carbonatada - Mora 1 550 TEET = #
_ . 73 Navegacion
“ Encabezados promovides
Libro de Excel k. Tipo cambiado

® Basico Uso avar fog
f<2
2b Ventas ecommerc | Examinar, =
==
=
|52
17  Cerveza - Corona 3 455

llustracién 12

Por tanto, pretendemos a continuacidn convertir esta ruta en dindmica a traves de la creacion
de un parametro de conexidn en Power Query, accediendo al menu inicio, grupo Administracion

de Parametros y Parametro Nuevo.

Inicio Transformar Agregar columna Vista Herramientas

=X D I:L‘ D My M Propiedades
(D 1
Loy — . —&s  [=] Editor avanzado
Cerrary Muevo Origenes Especificar Configuracion de | Administrar Adualizar  _ Elegir
aplicar~ origen = recientes~  datos origen de datos parametros =| vista previa~ & Administrar = columnas |
Cerrar Nueva consulta Origenes de datos Administrar parimetros ita Administrs
Cenerfbac T Ed
Consultas [1] < res (#"Encabezados promoy
Parametro nuevo
| [ Queryl =8 ABC Producto ~ | 143 Cantidades -1 123 Venta Unit

Ayuda

Administrar parametros

Nuevo Nombre

7\'0 Conexion a Datos

Descripcisn

| A% Conexion a Datos

Acceso a la fuente de datos

Requerido
Tipo

Texto
Valores sugeridos

Cualquier valor

Valor actual

X

o"C:\U sershjoseignacioicod\Desktop\Parametros 322 |

21 Paper Towel Touchless
22 _Initation Crab Meat

llustracién 13

El primer paso es asignar el nombre al pardmetro y definir solo la ruta de acceso al fichero, es

decir donde se encuentra ubicado el mismo.
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3.2.2.2 Convirtiendo la conexion estdtica en dindmica

Realizado este proceso, procedemos a modificar la conexion estdtica y la convertimos en
dinamica asignandole el pardmetro, tal y como mostramos a continuacion.

m Inicio Transformar Agregar columna Vista Herramientas Ayuda

=X [ty Tty D Tt = [ [ Propiedades L
Dy =] ] ,

- — — = — —k  [=}Editor avanzado x
Cerrary Muevoe Origenes Especificar Configuracion de Administrar Actualizar o Elegir Quitar
aplicar~ origen~ recientes~  datos origen de datos  parametros~  vista previa~ £= Administrar = columnas * columnas

Cerrar Nueva consulta Origenes de datos  Parametros Consulta Administrar columnas
Consultas [2] < 1 = Table.TransformColumnTypes(#"Encabeze

L J et 3 4 PROPIEDADES

Conexion a Datos (C:\...

Soup - Canadian Pea, Dry Mix 1

L Nombre
2 Tomato Puree 1
3  Lamb - Whole, Frozen 1
4 | Wine - Shiraz South Eastern 1 sl popedades
5  Apple - Granny Smith 1 4 PASOS APLICADOS
6  Bread - Rolls, Rye 1 a
= Crigen
7  Foill Wrap 1

avegacion

Libro de Excel Encabezados promo...

X Tipo cambiado
(®) Basico Uss avanzada
Ruta de acceso de archivo
A% 7 | Calsers\joseignacisiced\Dasktop\Parsmetras 322\Datos.dex Examinar...

Abrir archivo como

Libro de Excel -
15 | Plastic Arrow Stir Stick 1
S — -

llustracion 14

Vemos como tenemos la consulta creada anteriormente asi como el parametro, por tanto
procedemos a recargar el paso de conexién y modificarlo para incorporar el pardmetro para lo
cual vamos a la opcion uso avanzado.

Libro de Excel

Basico (@ Uso avanzado

Elementos de la ruta del archive (1)

ﬁ - [ Conexion a Datos b ]

B .
A \Datos.xlsx

@@

Agregar elemento

Vista previa de la ruta del archivo

{Conexion a Datos}\Datos.xlsx

Abrir archivo como

Libro de Excel - Cancelar

llustracién 15

Asi seleccionamos el pardmetro de conexion y el fichero con su extensién. De esta forma
convertimos la ruta estatica en dindmica.
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3.3 Modelo de datos. Tabla de hechos, de dimensidnes, tabla
calendario y relaciones. Tablas para las medidas.

3.3.1 Cargar nuestras conexiones de datos al modelo de datos

Una vez finalizado el proceso ETL deberemos asegurarnos de que estan disponibles en el modelo
los datos y en caso contrario anadirlos. Ademas destacar que en este momento es aconsejable
revisar y en caso necesario adaptar el tipo de datos, como fecha, moneda, etc.

Archivo Inicio Ayuda Herramientas externas Herramientas de tablas Herramientas de columi
@ Nombre s% Formato | 14/03/2001 (dd/m... > Resumen
[?23 Tipe de datos l:l B Categoria de datos

Estructura Formato Propiedades
W X Datos »
Producto ~ | Cantidades | ~ | Venta Unit |~ =
| i Soup - Canadian Pea, Dry Mix 1 182,00 € 14/08/2024 | /' Buscar |I
ﬁg Tomateo Puree 1 14/08/2024 B Queny?
Lamk - Whole, Frozen 28/07/2024
Cantidades
[E‘Dl Wine - Shiraz South Eastern 27/07/2024 N e—
Apple - Granny Smith 21/07/2024
Bread - Rolls, Rye 28/06/2024 Producto
Foil Wrap 25/06/2024 Z Venta Unit
Beer - Corona 23/06/2024
Lamb - Whole, Frozen 09/06/2024
w Stir Stick 06/06/2024
Longos - Burritos 03/06/2024
Beer - Corona 26/05/2024
Apple - Granny Smith 25/05/2024

llustracion 16

3.3.2 Crear tabla calendario y relaciones en el modelo

Como podemos observar disponemos de un campo fecha y por tanto entendemos que la
dimensién temporal (dia, mes, trimestre, afio, etc..) tendra una relevancia en la propuesta de
analisis que presentemos ademas de permitirnos usar las funciones de inteligencia de tiempo
para facilitar el analisis temporal, consecuentemente vamos a proceder a crear una tabla de
fechas o calendario y para ello accedemos usar la funcién DAX CALENDAR o CALENDARAUTO

Archivo Inicio Ayuda Herramientas externas Herramientas de tablas
& Nombre | Queryl @ é:EE B @
Marcar como tabla de Nueva Medida Nueva Nueva

medida répida colun tabla

Estructura Calendarios. Relaciones R
Permite escribjpflina expresién DAX para crear una tabla.
w X Vv
E Producto ~ | Cantidades |~ | Venta Unit |~ Fecha Venta
Soup - Canadian Pea, Dry Mix 1 18200 € 14/054#024

EE Tomato Puree

Lamb - Whole, Fro

. - - Archive nicio Ayuda Herrami 5 externas Herramientas de tablas
».  Wine - Shiraz Sout —
ol
Apple - Granny Sm)
G ‘\:r"b'e"a:\a
Bread - Rolls, Rye
Fail Wrap
Beer - Corona Esucnura ¢ one:
Lamb Il %+ |[1 calengerio = CALEND
Plastic = Column |~
Longos - Burritos e el et el b i
Beer - Corona ==
R | B8
Apple - Granny Smf
™

llustracién 17

Debemos recordar marcar la tabla creada como tabla de fecha del modelo
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Con la tabla de fechas creadas podemos disponer de distintos formatos, como meses, semanas,
trimestres, etc.. (Referencia)

Ayuda Herramigntas externas

MONTH{Calendaric[Date)

¥ oS 1 Mes =

Date |~| Ao |~

. -
2022 ene 54

Herramientas de tablas

Mes Nb |~ | Dia_Seman_N | ~| DiaSemana |~ | Trimestre |~ | Semestre 'm

Herramientas de columnas

llustracion 18

En este caso las columnas creadas y formulas aplicadas han sido:

e Ao = YEAR(Calendario[Date])

e Mes = MONTH(Calendario[Date])

e Mes_Nb = Format(Calendario[Date],"MMM")
e Dia_Seman_N = WEEKDAY(Calendario[Date])

e DiaSemana =
e Trimestre =
° Semestre =

Finalmente procedemos a establecer la relacién

FORMAT (Calendario[Date], "ddd")
ROUNDUP( MONTH( Calendario[Date]) / 3, © ) &" tri."
ROUNDUP( MONTH( Calendario[Date]) / 6, © ) &" sem."

entre la tabla de datos (Queryl) y la tabla
Calendario, donde quedaran vinculadas a traves

del campo Fecha Venta y Date.

Esto nos permitira el analisis temporales asi

como aplicar funciones de inteligencia de tiempo

Query) Calendario

llustracién 19

3.3.3 Creacion de una tabla para organizar las medidas

Como hemos comentado

con eI fl n de fa CI I Ita r Ia Archive Inicie Insertar Modelado Ver Optimizar Ayuda Herramientas externas
Iocahzauop de Ia.s medidas 2h 6 e DR B D
es aconsejable disponer de Ot Lo d e do b A ik Dt s oo
una tabla donde tenerlas e lmnn scienc s pogando noevo comeig |
correctamente organizadas. " : S
Para ello basta simplemente = Y

acceder desde el menu inicio = i

a la opcidn introducir datos, =

con lo cual creamos una - oo

tabla con una sola columna
vacia y sera en la que
almacenaremos las medidas.

llustracién 20
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3.4 Creacion de medidas y parametros de campo

3.4.1 Medidas basicas, creacion

Las medidas bdsicas propuestas las vamos a configurar como medidas explicitas, es decir a traves
de funciones DAX. Disponemos de varias formas de acceder a su creacion a traves de la vista
informe, vista de tabla y vista de modelo, disponiendo en todas ellas de la opcion Nueva Medidas
gue nos da acceso a un cuadro de dialogo para diseiar la formula.

llustracién 21

Tambien podemos crearla desde la vista de modelo tal y como se presenta a continuacién.

Archivo Inicio  Ayuds  Herramientas externas

B E

Datos »

Tablas  Modelo

]

o

llustracién 22

Recordemos que estas medidas se disefian con funciones DAX y para nuestro caso en concreto
tendriamos las siguientes medidas explicitas propuestas
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T_Produc. Nos dara el total de cantidades vendidas como
la suma de la columna de la tabla Queryl “Cantidades”. La
funciéon DAX empleada es la de agregacion SUM

T_Produc = Sum(Queryl[Cantidades])

T_Ingresos. Esta medida es el resultado de multiplicar las
columnas “Cantidades” por “Ventas Unit.” fila a fila y para
ello la funcién DAX empleada es la de iteracion SUMX

T_Ingresos =
SUMX(Queryl,Queryl[Cantidades]*Queryl[Venta Unit])

Prom_Aver. Promedio con Average, nos devuelve el
promedio del precio de venta unitario como media
pormedio “Solo” de la columna Vent Unit, sin tener en
cuenta las cantidades vendidas, es decir devuelve
el promedio (media aritmética) de todos los nimeros de
una columna. La funcién DAX empleada es la de promedio

Prom_Aver = AVERAGE(Queryl1[Venta Unit])

PreMedUnit. Para obtener le precio medio unitario
aplicado a lo largo del periodo tendremos que considerar
las cantidades vendidas por su precio de venta, es decir el
total de ingresos generados dividido por el total de
unidades de producto vendido

PreMedUnit = DIVIDE([T_Ingresos],[T_Produc])

» [ Calendario
v [l Medidas

o
i

LY_PrebMedUrit

T_Ingresos

» [ MedidaSimulacion

» [ ParametrolnteligeTiempo
» [f ParametrosMedidasBasicas
> E Queryl

» [ VarCantidad

» [g VarPrecioUnitario

llustracién 23

Asi podriamos por ejemplo representar a traves un objeto visual “Matriz” los valores de las

medidas representadas tal y como se muestra en la llustracion 24.

TIngresos Cantidades Vendidas

Eroductc 2022 2023 2024 Total irod ucto 2022 2023 2024 Total

Agua carbonatada - Melocotdn 27.508,00 € 7.980,00 € 10.440,00 € 45.928,00 € Agua carbonatada - Melecotén 46 14 18 78

Agua carbonatada - Mora 7.150,00 € 25.760,00 € 1144000 € 44.350,00 € Agua carbonatada - Mora 13 45 20 79

Cerveza - Corona 24.024,00 € 18.291,00 € 11.193,00€ 53.508,00 € Cerveza - Corana 68 49 33 150

Jugo - Mango 14.586,00 € 11.520,00 € 9.20000€ 35.306,00 € Jugo - Mango 33 24 20 77

Jugo - Pifia 15.810,00 € 13.720,00 €  3.15000€ 32.680,00 € Jugo - Pifia 31 28 7 66

Jugo Tropical 4.004,00 € 4.350,00 € 374000 € 12.094,00 € Jugo Tropical 22 29 22 73

Vino - Cabernet California 212500 € 570000 €  4.20000€ 12.025,00 € Vino - Cabernet California 17 38 30 85

Vino - Rigja Campo Viejo 5.040,00 € 8.800,00€ 288000€ 16.720,00€ Vino - Rigja Campo Viejo 24 40 12 76

Vino - tempranillo Ribera del Duero 3.458,00 € 8.600,00 €  7.28000€ 19.33800€ Vino - tempranillo Ribera del Duero 14 40 28 82

Total 103.705,00 € 104.721,00 € 63.523,00 € 271.949,00 € Total 268 308 190 766

Promedio de Vta Unitaria Precio Medio Unitario

iroductc 2022 2023 2024 Total iroductc 2022 2023 2024 Total
Agua carbonatada - Melocotén 598,00 € 570,00 € 5B80,00€ 585,84 € Agua carbonatada - Melocotén 598,00 € 570,00 € 580,00€ 588,82 €
Agua carbonatada - Mora 550,00 € 560,00€ 57200€ 560,48 € Agua carbonatada - Mora 550,00 € 560,00€ 57200€ 561,39€
Cerveza - Corona 34383€ 39000€ 36400% 364,00 € Cerveza - Corona 35329€ 37329¢€ 339/18€ 356,72 €
Jugo - Mango 44200€ 48000€ 460,00€ 460,00 € Jugo - Mango 44200€ 48000€ 460,00€ 458,52 €
Jugo - Pifia 51000€ 49000€ 450,00€ 496,40 € Jugo - Pina 51000€ 490,00€ 45000€ 49515 €
Jugo Tropical 18200€ 15000€ 17000€ 166,64 € Jugo Tropical 18200€ 15000€ 170,00€ 165,67 €
Vino - Cabernet California 125,00 € 150,00 € 140,00€ 140,80 € Vino - Cabernet California 12500 € 150,00€ 14000€ 141,47 €
Vino - Rioja Campo Viejo 210,00 € 220,00€ 240,00€ 219,60 € Vino - Rioja Campo Viejo 210,00 € 220,00 € 240,00€ 220,00 €
Vino - tempranillo Ribera del Duero | 247,00 € 21500€ 26000€ 237,60 € Vino - tempranillo Ribera del Duero | 247,00 € 21500€ 26000€ 235,83 €
Total 377,38 € 355,10 € 339,67 € 359,54 € Total 386,96 € 340,00 € 334,33 € 355,02 €

llustracién 24

Podemos observar que para cada medida deberiamos disponer de una matriz u objeto visual
lo cual podria hacer demasiado complejo el informe si disponemos de muchos objetos

visuales

(matriz, graficos circulares, de barras, treemap, etc.) para cada medida

obligdndonos a una pagina del informe por medida a analizar o profundizar (ver llustracion
25, pero existe la posibilidad de disponer de un selector que nos permita elegir la medida y
nos represente los valores correspondientes sin necesidad de crear multiples visualizaciones
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para cada medida y para ello vamos a aplicar un nuevo concepto que es parametro de
campo asociado a cada una de las medidas.

3.4.2 Creacion de parametros de campo para la selecciéon de medidas

Supongamos que queremos un informe mads detallado para cada medida basica propuesta
anteriormente, como por ejemplo el informe que presentamos en la siguiente ilustracion
donde disponemos de un selector que solo no permite evaluar un ejercicio, desde diferentes
perspectivas a traves de varios objetos visuales.

- =
= . . Medida: Total Cantidad de Productos vendidos
<8
- .
v Freduae TProduc Sign% T_Produc por Mes_Nb
Cerveza - Corona 49 1591%
AAgua carbonatada - Mora 46 1494% :
Vino - Rija Campo Viejo 40 1299%
Vino - tempranillo Ribera del Duero 40 1299%
Vino - Cabemet California 8 1234%
Jugo Tropical 20 g%
Jugo - Pifia 28 909%
Jugo - Mango 2 1%
Agua carbonatada - Melocotn 14 455%
Total 308 100,00%

Mes_Nb

T_Produc por Producto

Cerveza - Corona Vino - Rioja Campo Viejo

28
Agua carbonatada - Meloc...

14

llustracién 25

Como podemos observar este informe es amplio y en este caso, si quisiéramos extender el

mismo analisis para las cuatro medidas propuestas anteriormente necesitariamos cuatro
informes, es decir:

1. T_Produc = Sum(Queryl[Cantidades])

2. T_Ingresos = SUMX(Queryl,Queryl[Cantidades]*Queryl[Venta Unit])
3. Prom_Aver = AVERAGE(Queryl[Venta Unit])

4. PreMedUnit = DIVIDE([T_Ingresos],[T_Produc])

Asi podriamos por ejemplo representar a traves un objeto visual “Matriz” los valores de las
medidas representadas tal y como se muestra a continuacion

Archivo  Inicio  Insertar | Modelado|  Ver  Optimizar  Ayuda  Herramientas externas
5 i e A
& B % Q @ A b
Administrar | Nueva Medids Nuevs Nueva arametro | Administrar Ver | Configuracion de Preguntas y Lengusje Esquema
o | medids rapids columna tsbls nuevo v roles como respusstas lingistics v

Caiculos Actual

ridaa prag
Intervale numérico

K
Ajuste los campos usados para compilar objetos visuales o a los

que se hace referencia en DAX EmEs
= o ——-—
o
Producto T_Produc Sign.%
] A T_Produc por Mes_Nb
Cerveza - Corona 49 1591% 50
Agua carbonatada - Mora 46 14,94%
Vino - Ricja Campo Viejo 40 12,99%
Vino - tempranillo Ribera del Duero 40 12,99%
Vino - Cabernet California 38 1234% 540
Jugo Tropical 29 942% &
Juge - Pifa 28 909%
Jugo - Mango 24 7,79%
Agua carbonatada - Melocotdn 14 4,55%
Total 308 100,00%
ene feb mar abr may jun jul age sep ect nov dic
Mes_Nb

llustracién 26
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Por tanto, la idea es crear un parametro de campo que contenga estas medidas y a través
de un selector seleccionaremos la medida que se representaria en los objetos visuales que
contienen como valor el parametro de campo de medidas que hemos disefiado, pasamos a
verlo con mas detenimiento.

En primer lugar, accedemos a la vista Informe y vamos a la ficha moldeado y ahi
seleccionamos Pardmetro nuevo — Campos

Con el asistente configuramos este parametro

Parametros

Agregue parametros a objetos visuales y expresiones DAX para que los usuzrios puedan usar
segmentaciones de datos para ajustar las entradas y ver resultados diferentes. Mas informacién

£Qué ajustara la variable?

Campos

Nombre

—b‘ ParametrosMedidasBaicas

Agregar y reordenar campos Campos
T_Produc X i O Buscar
| T_Ingresos x [ Calendario
PreMedUnit X i B Medidas
— = \ O  Columnal
rom_Aver h
- i PreMedUnit
i Prom_Aver
T Ingresos
T_Produc
B Quen

- Agregar segmentacion en esta pagina

llustracién 27

Y al finalizar disponemos por tanto de dos sarmentadores el del afio y el nuevo creado

ParametrosMedidasBasicas

Afio
= 0= 02 T_Produc T_Ingresos ‘ PreMedUnit H Prom_Aver ‘
=5
Producto T_Produc Sign.%
] hd T_Produc por Mes_Nb
Cerveza - Corona 49 15,91% 50
Agua carbonatada - Mora 46 14,94%
Vino - Rioja Campo Viejo 40 12,99%
Vino - tempranille Ribera del Duero 40 12,99%
Vino - Cabernet California 38 12,34% 540
Jugo Tropical 23 o42% &
Jugo - Pifia 28 909%
Jugo - Mango 24 7,79% 50
Agua carbonatada - Melocotén 14 455% h
Total 308 100,00%
ene feb mar abr may jun jul ago sep oct nov  dic
Mes_Nb
T_Produc por Producto
Cerveza - Corona Vino - Rioja Campo Viejo

llustracion 28

Solo nos queda por configurar para verlo en activo, es decir para ello tenemos que en cada
objeto visual seleccionar volverlo a configurar para sustituir el valor de la medida concreta
por el valor seleccionado en el segmentador creado como parametro nuevo.
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(il o ParametrosMedidash: Visualizaciones » Datos > "
Compilar visual
@ — 2 Buscar ‘
T_Prod
= ¢ <
EE A » g Calendario
= Producto T Produc Sign.% T_Prodt = |1 EnE i ~&Mdids
o = 60 O  Columnal
Agua carbonatada - Melocoton 14 4,55% E @ ﬁ Lﬂﬁ bﬂi [g - umne .
Agua carbonatada - Mora 46 1494% [[E]] = |_ ® @ Eﬂ : FreMedunit
| Prom_Aver
C -C 49 15,91% = — -
Jjgn;e-zLan;;ma 24 779% | g 40 AR O & T_ingresos
Jugo - Pifia 28 909% | e EE R Py T_Produc
vy gtz 29 94% |- E =B 08 D [ & roemetroshedidss. -
Vino - Cabernet California 38 12,34% o ) Enn_? & @ D - ,:l [@ Pzrametroshedi...
Vino - Rigja Campo Viejo 40 12,99% - )%Quer_ﬂ
Vino - tempranillo Ribera del Duero 40 = J2,99% Columnas ,’
), 007 ? dic
Total 308 100,0 \eﬂ Producto % dic
T_Produc o v x
Sign.% X
S ——
llustracién 29
Es decir, vamos a cada objeto visual y seleccionamos el parametro
que deseamos representar y de esta forma este mismo informe ot §
rogucio v

nos permitird analizar cada una de las variables clave no
necesitando de mdultiples informes que podrian diluir nuestra

ParametrosMedidasB... ~ X

. Sign.%& W
atencion.
llustracién 30
Afio e F ParametrosMedidasBasicas - 1
202 2023 202
2022 H 0 ‘ 024 I T_Produc T_Ingresos PreMedUnit Prom_Aver !
L = =l
Producto Tingresos Sign% |_Ingresos por Mes_Nb Y B2 -
Agua carbonatada - Melocoton 10.440,00 € 9.47%
Agua carbonatada - Mora 11.44000€  10,53%
Cerveza - Corona 11.193,00 € 17,37% 10 mil €
Jugo - Mango 9.200,00 € 1053% §
]
Jugo - Pifia 3.150,00 € 3,68% 5
Jugo Tropical 3.740,00 € 11,58% -
Vino - Cabernet California 4.200,00 £ 15,79% 5 mil €
Vino - Rigja Campo Viejo 2.880,00 £ 6,32%
Vino - tempranillo Ribera del Duero 7.280,00 € 14,74%
Total 63.523,00 € 100,00% ene  feb  mar  abr  may jun gl ago

T_Ingresos por Producto

Agua carbonatada - Mora Agua carbonatada - Melocotén Vino - tempranillo Ribera d...

11,44 mil€ i
- 10,44 mil€ 7,28 mile

Cerveza - Corona

Jugo - Mango Jugo Tropical

3,74 mil€

Jugo - Pifia

11,19 mil€ 9,20 mile 3,15 mil€

llustracién 31
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3.4.3 Medidas de inteligencia de tiempo, creacion

Para llevar a cabo el analisis de las medidas propuestas desde una > Ef Calendario
perspectiva temporal vamos a hacer uso de las funciones de | [~ & Medic=s
inteligencia de tiempo en concreto de SAMEPERIODLASTYEAR. De = M Colimna}

; . . . LY_PreMedUnit
esta forma creariamos las siguientes medidas que comenzaran por | _
. ~ . . LY_PromAver
LY y basadas en las disefiadas anteriormente, es decir: O B 1Y Tnaresos
L LY_TProd
(] PreMedUnit
[ & Prom_Aver
] @ T_Zr:gref,os
] T_Produc

> B MedidaSimulacion

> g ParametrolnteligeTiempo
> g ParametrosMedidasBasicas
> B Quenyt

» [ VarCantidad

» [ VarPrecioUnitario

llustracién 32

1. Para el total de cantidades vendidas:

T_Produc = Sum(Queryl[Cantidades]) y su versidn de inteligencia de tiempo es:
LY _TProd = CALCULATE([T_Produc],SAMEPERIODLASTYEAR(Calendario[Date]))

2. Para el total de ingresos:

T _Ingresos = SUMX(Query1,Queryl[Cantidades]*Queryl[Venta Unit]) y su version de
inteligencia de tiempo es:
LY Tingresos = CALCULATE([T _Ingresos],SAMEPERIODLASTYEAR(Calendario[Date]))

3. Para el Promedio de Venta:

Prom_Aver = AVERAGE(Queryl[Venta Unit]) y su versidn de inteligencia de tiempo es:
LY _PromAver = CALCULATE([Prom_Aver],SAMEPERIODLASTYEAR(Calendario[Date]))

4. Para el Precio Medio Unitario

PreMedUnit = DIVIDE([T_Ingresos],[T_Produc])
LY_PreMedUnit = CALCULATE([PreMedUnit],SAMEPERIODLASTYEAR(Calendario[Date]))
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3.4.4 Creacion de parametros de campo para las medidas de inteligencia

de tiempo
https://www.youtube.com/watch?v=NmPU2h99eLc

Tal y como podemos observar disponemos en la
carpeta Medidas las nuevas funciones de inteligencia

Datos >

de tiempo que comienzan con la inicial “LY”.

X Buscar

Proponemos en esta ocasion crear, como hicimos con
las medidas bdsicas, un nuevo Parametro que
llamaremos  ParametrolnteligeTiempo y que
contendra las medidas creadas, pero es importante
que esta respete el mismo orden con la que la hemos
creado para poder relacionarlas como veremos a
continuacioén.

Es decir, tal y como se muestra en la llustracién 34
cuando creamos la relacidon de parametros basicos el
orden de las medidas es importante tener en
consideracion para poder relacionarlas
posteriormente con su equivalente de inteligencia de
tiempo (LY).

> g Calendario
< [l Medidas

[} LY_TProd
[} PreMedUnit
] Prom Aver

(@ ParametrosMedidasBasicas
B Queryt

llustracion 33

Archivo Inicio Insertar Modelado \er Optimizar Ayuda
[=] =
Administrar
reladlc
Estructu Calendarios Relacione: e

| |LI1|| >< e 1 ParametrosMedidasBa
e 2 ledidas ' [T_Producl), @),
@ _)3 '[T_Ingresos]), 1},
e ' [PreMedUnit]), 2},
ﬁg 5 ("Prom_Aver”, NAMEOF('Medidas'[Prom_Averl), 3)
6 T

Herramienta pDatos

»

@ @ |;J Buscar

Nueva Medida Nueva Nueva
edida rdpida columna tabla

Calendario
B Medidas
& ParametrosMedidasBasicas

O [@ ParametrosMedidasBasicas
B Queryl

llustracion 34

Es decir, vemos los siguientes indices que debemos respetar para relacionar las medidas.

("T_Produc", NAMEOF('Medidas'[T_Produc]), ©0),
("T_Ingresos", NAMEOF('Medidas'[T_Ingresos]), 1),
("PreMedUnit", NAMEOF('Medidas'[PreMeduUnit]), 2),
("Prom_Aver", NAMEOF('Medidas'[Prom_Aver]), 3)

Por tanto vamos a proceder a crear el nuevo pardmetro de campo para las medidas de
inteligencia de tiempo respetando lo sefialado anteriormente respecto al orden o indice,
procedemos de igual forma que hicimos en la llustracién 26 e llustracién 27
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Parametros

Agregue pardmetros a objetos visuales y expresiones DAX para que los usuarios puedan usa

segmentaciones de datos para ajustar las entradas y ver resultados diferentes. Mas informac
:Qué ajustara la variable?
| Campos \,

Nombre

—+Pa rametrolnteligeTiempo

Agregar y reordenar campos Campos

Buscar

LY_TProd
LY_Tingresos

LY_PreMedUnit

X X X X

LY_PromAver

—p-:_ Agregar segmentacion en esta pagina ff ParametrosMiadidasBasicas

llustracién 35

Asignamos el nombre al parametro, agregamos los campos o medidas en el orden sefialado, y
en este caso particular como no necesitamos contar con un segmentador relacionado
desactivamos la opcion correspondiente obteniendo el siguiente resultado

Archive Macio MEertar Maodelado Wer Ayuda Herramientas externas

i x W 1 Farssetr
: : ] o ﬂ:ﬁ ParametralnteligeTiemps

@ FarametrolnteligeTiempo

Agua carbonatada - Melocotén
i

Agua carbonatada - Mora

llustracién 36

De esta forma disponemos dos parametros de campo con la siguiente estructura:

f Medidas

X v ] Datos

co_ 2 :

i 1), A Buscar

4 , 2

5 3 Calendario
N\ .

~ g ParametrolnteligeTiempo

1 ParametrolnteligeTiempo = { igeTi
X ametrol g po = { _ [ [@ ParametrolnteligeTiempo
rrve— |3 "LY_TProd™, NAMEOF('Medidas'[LY_TProd]), f
‘LY_TIngresos®, NAMEOF('Medidas’| 1, ParametrosMedidasBasicas
{t", NAI edidas ' [LY_PreMedunit]), 2), [ [@ ParametrosMedidasBasicas
» MAMEOF( ‘Medidas'[LY_Promiver]),

(=1

llustracién 37
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3.4.5 Creando relacion entre parametros a traves del parametro orden.

Si accedemos a continuacion a la vista modelo podemos observar los parametros de campo
creado y podremos relacionar (vincular) a traves del indice (0, 1, 2 y 3) para ello basta con
arrastralos tal y como se muestra a continuacidon generando una relacidn entre los campos de
orden, por eso es importante mantener el mismo orden como comentdabamos.

Queryl & : Calendario o Medidas )
Z Cantidades ?: Afio Columnal
Fecha Venta % - B Date f LY_PreMedUnit
Producto : ?: Dia_Seman_M f LY_PromdAver
2 Venta Unit [E DiaSemana i LY_Tingresos
Contraar FH Mes i LY_TProd
Contraar i PreMedUnit
i Prom_Aver
i T_Ingresos
B T_Praduc
Contraer
ParametrosMedidasBasicas o ParametrolnteligeTiempo oot
ParametroshMedidasBasicas ParametrolnteligeTiempo
[E ParametrosMedidasBasicas Campos =y 3 @ E [ Parametrolnte geTiempe Camp... by
ParametrosMedidasBasicas Orden L | | ParametrolnteligeTiempo Orden ATy |
Contraer ~° Contraer

llustracién 38

Ahora vamos a comprobar su aplicacion en interes y para ver su funcionamiento proponemos el
siguiente informe basado una sola visualizacion (grafico de lineas) condicionados a dos
segmentadores, uno de afio y otro pardmetro de campo que nos permite seleccionar las
medidas a representar, total produccién, total ingresos, etc. Como podemos observar la
configuracién del visualizador es bdsica, fundamentada en representar el valor de la medida
seleccionada.
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M ParametrosMedidas Basicas: T_Ingr... e
B T_Produc PreMedUnit 2024
ﬂg T_Ingresos Prom_Awer
Visualizaciones »
:.E:JJ Compilar visual
. = T
T_Ingresos por Mes_Nb
e E h E b E A
il P & M B Lk 2
. M ¥ OO M
| @8 A®BE
. = EEER Py
| E-E0 8 PH
e . e ®2-
Mes_Nb Eje X
Mes_Nb P
Eje ¥
ParametrosMedidasBasicas v

Eje ¥ seoundario

Agregar campos de datos aqui

llustracién 39

Pero en este caso nos interesa mejorar el informe, en concreto el visualizador para que
represente no solo la medida seleccionada sino su equivalente de inteligencia de tiempo, es
decir si queremos analizar el Total de ingresos para un periodo, ver tambien el valor
correspondiente al periodo anterior (LY), para ello y basdandonos en la relacion creada en la

llustracién 38, el cambio simple adaptar seria el incorporar al eje el Parametro de inteligencia
de tiempo
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ParametrosMedidas Basicas: T_Ingr.. e Afio

E

T
2l

T_Ingresos Prom_Aver o
Visualizaciones »

Cornpilar visual

T Produc PreMedUnit

i B

B
o

MM_Ingresos v LY _TIingresos por Mes_Rb S OCA ... R @‘
| - v B -
@ T_ingresos @LY_TIingresos
= = |
o 20 mil € EMEKE N
9 & ;
P A M B e
&h
= .
|:__‘ o Eje X
> 10mil € s
@ Mes_Nb
ﬂ
&
= Eje ¥
T Omil € i ) ) .
ene feb mar abr may jun jul ago sep oct nov dic ParametrosMedidasBasicas v X
L - Mas_Hh J| | ParametralnteligeTiempe v X
Eje ¥ secundario

Agregar campos de datos aqui

llustracién 40

3.5 Creacion de parametros de intervalos numéricos. Analisis de
sensibilidad

3.5.1 Que son los parametros numéricos

Recordamos que los parametros de intervalos numéricos es una herramienta fundamental para
comprender cdmo ciertos resultados varian en funcién de cambios en los datos permitiendo
simular diferentes escenarios con un mismo conjunto de datos, es decir, crear informes
interactivos que muestren cdbmo cambian los resultados segun los valores del pardmetro

Mostramos a continuacidn algunos ejemplos de cémo aplicar el andlisis de sensibilidad con
Power Bl a nuestros informes:

e Andlisis de Sensibilidad de la Demanda

Imagina que estas trabajando con datos de ventas y deseas evaluar cémo diferentes niveles de
demanda afectan tus ingresos. Crea un parametro en Power Bl para representar el porcentaje
de cambio en la demanda (por ejemplo, “Variacion de Demanda”). Luego, en tus medidas, utiliza
este pardmetro para calcular las ventas ajustadas:

Ventas Ajustadas = SUM(Ventas[Importe]) * (1 + [Variacion de Demanda])
Al cambiar el valor del pardmetro, podrds ver cdmo las ventas se ven afectadas.
e Analisis de Sensibilidad de Comisiones de Venta

Evalia como diferentes estructuras de comisiones afectan los ingresos generados por los
vendedores. Crea un parametro para representar el porcentaje de cambio en las comisiones
(por ejemplo, “Variacion de Comisiones”). Utiliza este parametro en tus medidas para calcular
los ingresos ajustados y observa cdmo impactan las ganancias de los vendedores.
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e Comparativa de Productos:

Supongamos que tienes una tabla de productos con sus precios y deseas evaluar como
diferentes variaciones de precios afectan las ventas. Crea un parametro para representar el
cambio porcentual en el precio (por ejemplo, “Variacion de Precio”). Luego, en tus medidas,
utiliza este parametro para calcular las ventas ajustadas:

Ventas Ajustadas = SUM(Ventas[Importe]) * (1 + [Variacidn de Precio])
Esto te permitird comparar el impacto de diferentes precios en las ventas.
e Analisis de Rendimiento

Supongamos que deseas evaluar el rendimiento de los empleados en funcién de ciertos
objetivos. Podemos crear un parametro llamado “Objetivo de ventas” con un rango de valores
especifico. Luego, calcula una medida que compare las ventas reales con el objetivo establecido.

Esto te permitird identificar quiénes superan o no alcanzan los objetivos y tomar decisiones
basadas en datos.

e Andlisis de Sensibilidad Financiero. Simulacidon de Escenarios Financieros

Podemos simular diferentes escenarios financieros, por ejemplo, modelar cémo cambian los
ingresos netos en funcion de diferentes tasas de interés o fluctuaciones en los precios de los
productos.

Si estds trabajando con proyecciones financieras, puedes aplicar andlisis de sensibilidad para
evaluar como cambios en tasas de interés, inflacién o costos afectan tus resultados.

Crea pardmetros para cada variable relevante y ajusta tus medidas en consecuencia.

Asi para el caso de sensibilidad de tasas de interes afectan tus pagos de préstamos o inversiones
creariamos un parametro para representar el cambio porcentual en la tasa de interés (por
ejemplo, “Variacion de Tasa de Interés”). Luego, en tus medidas, utiliza este parametro para
calcular los pagos ajustados:

Pagos Ajustados = Pago Original * (1 + [Variacidn de Tasa de Interés])
Esto te permitird explorar cdmo las tasas de interés impactan tus finanzas.
e Analisis de Sensibilidad de Costos.

Supongamos que estas trabajando con datos de costos de produccién y deseas evaluar como
diferentes variaciones en los costos afectan tus margenes de beneficio. Crea un parametro para
representar el porcentaje de cambio en los costos (por ejemplo, “Variacién de Costos”). Luego,
en tus medidas, utiliza este pardmetro para calcular los margenes de beneficio ajustados:

Margen de Beneficio Ajustado = (Ingresos - Costos) * (1 - [Variacion de Costos])
Al modificar el valor del parametro, podras ver cdmo los margenes se ven afectados.
Crea parametros para cada variable relevante y ajusta tus medidas en consecuencia.
e Analisis de Sensibilidad de Costos Laborales

Evaltua cémo diferentes cambios en los costos laborales afectan a la rentabilidad de la empresa.
Crea un parametro para representar el porcentaje de variacion en los salarios o beneficios (por
ejemplo, “Variacion de Costos Laborales”). Utiliza este parametro en tus medidas para calcular
los costos laborales ajustados y observa cémo impactan los margenes.
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3.5.2 Aplicando el analisis de simulacion y sensibilidad. Creando dos
parametros numéricos: VarPrecioUnitario y VarCantidad

En este caso vamos a crear dos parametros numéricos que supone propuestas de cambios
porcentual en el precio unitario del producto y en la cantidad de producto, con el fin de poder
simular el comportamiento de la demanda respecto al precio, es decir:

e VarPrecioUnitario. Bajo el cual estableceremos un intervalo de cambio en el precio de
venta unitario de cada operacidn, y en concreto estableceremos un intervalo entre -50%
y el 50% de variacion.

e VarCantidad. De forma similar estableceremos un intervalo de variacion para el caso de
la cantidad de producto vendido.

Asi para el caso del parametro VarCantidad, la configuracion basica es la que se muestra en la
siguiente ilustracién, donde en primer lugar accedemos a crear el pardmetro, en este caso
numeérico y configurarlo, con los pasos propuestos.

Archivo nicio Insertar Modelado Ver Optimizar Ayuda Herramientas externas

Al

as y Lenguaje

1Qué ajustars 1a variable?

Nombre

VarCantidad

Tipo de datos

Minimo Maxime

Ineremanto Valor predeterminado

llustracién 41
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Datos B

Variacion Precio Unitario 9 Variacion Cantidad Y LC7 ee-

| L Buscar

0,00 % -10,00 %
R Calendario

O O ‘ B Medidas

B MedidaSimulacion

R ParametralnteligeTiempo

Parimetros R ParametrosMedidasBasicas
B Queryl
v %\"al{a"tlcac
(Cué ajustara la variable? 6 O Valor de VarCantidad
- 9 [@ VarCantidad
Nombre « R VarPrecioUnitario
VarCantidad O Valor de VarPrecioUnitario
Tipo de datos o O D:a VarPrecioUnitario
Minima Miximo
Incremento Valor predeterminado
|
[ o [N

llustracion 42

1. Atraves del cuadro de dialogo definimos los elementos bdsicos del pardmetro

2. Al tener activo la opcion “Agregar Segmentador” lo incorpora al informe. Esto genera
automaticamente valor de seleccion y una tabla

3. Valor de VarCantidad creado automaticamente y que corresponderd con el valor
seleccionado y mostrado en apartado de la ilustracién anterior. La férmula automatica
generada es:

1 Valor de VarCantidad = SELECTEDVALUE( "VarCantidad'[VarCantidad], @)

4. VarCantidad, se corresponde a una tabla autogenerada en base a la configuracion
establecida.

1 VarCantidad = GEMERATESERIES(-8.7, 1, ©.85)

Asi el resultado final de esta configuracidn seria similar al de la ilustracién anterior donde
tenemos creado y configurado los parametros.
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Datos >

2 Buscar

> [ Calendario
> B Medidas

> B MedidaSim
> g Parametral

MedidasBasicas

> [ Parametros)
> B Queryl

e O Valor de VarCantidad % .,/ |[1 Valor de VarCantidad = SELECTEDV

o [[@ VarCan

v [ VarPrecioUnitario

ALUEY 'Varlantidag®

X \/ 1 Verlentided = GENERATESERIES(-@.7

1, @

s

[VarCantidad], -J_‘{

2.es)|

llustracién 43

3.5.3 Cambiando el formato del parametro numérico

Archivo nicio Ayuda

Herramientas externas

Herramig

formato del pardmetro numeérico Domere[varbrecolnteno |

3% Formato | Porcentaje

structura

Tabla que nos da acceso a las opciones de formato W K 3 vereracisinisric
Il m
g8

&

05 Tipo de detos | Nimero decimal fjo v & - 24 2

£ Buscar

Datos

> [ Calendario

> @ Medidas

> BB ParametrolnteligeTiempo

> [ ParametrosMedidasBasicas

> B Quenyt

“ &) VarPrecioUnitario
Valor de VarPrecioUnitario
[ VarPrecioUnitario

llustracion 44
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3.6 Crear medidas de evaluacion del efecto de simulacion y su
carpeta

Una vez creados parametros numéricos es importante por
clarificar el informe crear una carpeta o tabla para agrupar las
medidas derivadas de la simulacién y que Illamaremos
MedidasSimulacion y procederemos, como hemos visto de igual
forma que en el apartado 3.3.3.

> g Calendario

> B Medidas

~ [ MedidaSimulacion
(I} CambioPrecUnitar
Las medidas en concreto que vamos a crear son cuatro: — -8 s

(] SimuT_Ingresos

e Cambio en la cantidad [ B SimuVar_%_Tingres

e Cambio precio unitario O B SimuVaria_Tingres

e Efecto en los ingresos > &@m
e Variacién de los ingresos > [ER ParametrosMedidasBasicas
e 9% de variacion > B Query

> g VarCantidad

Vamos a presentarlos en detalle > B VarPrecioUnitario

llustracién 45

Variacion Precio Unitarie Variacion Cantidad
Simulacién 20,00 % -10,00 %
| O | O
v v
i'CCJC'.O Prom_Aver CambioPrecUnitar T_Produc CambioCantidad T_Ingresos |5 muT_Ingresos  SimuVaria_Tingres  SimuVar_%_Tingres I
= Jugo -Mango | 453,2 € 543,8 € 33 29,70 14.940€ 16.1352¢€ 1.195,2 € 8,0 %
21/01/2022 4420€ 5304 € 5 450 2210€ 2.3868 € 1768 € 8,0%
06/02/2022 4420 € 5304 € 1 0,90 442 € 774 € 354 € 8,0 %
11/02/2022 4420¢ 5304 € 4 360 1.768¢€ 1.9094 € 1414 € 80%
26/04,/2022 4420 € 5304 € 5 450 2210¢€ 2.3868 € 1768 € 8,0 %
03/08/2022 480,0 € 576,0 € 1 0,90 480 € 5184 € 384 € 8.0%
09/08/2022 4800 € 576,0 € 5 450 2400¢€ 2.5920€ 1920 € 8,0 %
25/10/2022 4420 € 5304 € 5 450 2210€ 2.3868 € 1768 € 8,0 %
03/12/2022 460,0 € 5520 ¢€ 5 450 2300¢ 24840 ¢ 1840 € 8,0 %
11/12/2022 4600 € 5520€ 2 1,80 920 € 9936 € 736 € 8,07%
Total 453,2 € 5438 € 33 29,70 14940€ 16.1352¢ 1.195,2 € 8,0 %

llustracién 46

e CambioPrecUnitar. Este pardmetro numérico seleccionado por el usuario establece el
porcentaje de variacién en el precio medio de venta, asi tal y como se muestra en la
llustracion 46 para el producto Jugo — Mango y para la fecha 21/01/2022 se simula un
incremento en el parametro del 20% y supondria pasar de 442 €/unidad a 530,4
€/unidad, ese es el efecto de sensibilidad del precio unitario. La funcién DAX empleada
es la de iteracion AVERAGEX

CambioPrecUnitar = AVERAGEX(Queryl,Queryl[Venta Unit]*(1+VarPrecioUnitario[Valor de
VarPrecioUnitario])), donde:

Querryl, es el nombre de la tabla que contiene las columnas sobre la que vamos a
operar, en concreto el precio medio de venta unitario [Venta Unit]

La operacion o expresion es multiplicar el precio medio de venta unitario [Venta
Unit] anterior por 1+ el valor seleccionado del pardmetro numérico que es
VarPrecioUnitario[Valor de VarPrecioUnitario]
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CambioCantidad. Relacionado con la sensibilidad de la demanda, mide el efecto de la

aplicaciéon del pardmetro numérico VarCantidad que recordemos es un porcentaje de
variacion de la demanda que define o establece el usuario sobre el nimero de unidades
vendidas de producto seleccionado. En el ejemplo de la llustracién 46, se ha considerado
por el usuario que ante un incremento de precios del 20% la demanda se podria contraer
en un -10%, es decir que para el producto Jugo — Mango y para la fecha 21/01/2022 la
demanda pasaria de 5 unidades a 4,5 ese es el efecto de sensibilidad de la demanda. La
funcién DAX empleada es la de iteracién SUMX

CambioCantidad = SUMX(Queryl,Queryl[Cantidades]*(1+VarCantidad[Valor de
VarCantidad])) donde:

Querryl, es el nombre de la tabla que contiene las columnas sobre la que vamos a
operar, en concreto [Cantidades]

La operacion o expresion es multiplicar cantidad de unidades vendidas por 1+ el
valor seleccionado del pardmetro numérico que es VarCantidad[Valor de
VarCantidad], es decir la sensibilidad de la demanda

Estos dos parametros numéricos, cambio en el precio de venta unitario y sensibilidad de la
demanda tiene un efecto conjunto sobre el total de ingreso que lo valoramos en tres dimesiones:

SimuT_Ingresos. Esta medida evalua el efecto conjunto en valores absoluto de los
cambios en el precio por los cambio en la demanda prevista, utilizando para ello las dos
medidas anteriores, asi para nuestro ejemplo (llustracion 46) los ingresos previos totales
para el producto Jugo — Mango y para la fecha 21/01/2022 asciende a 2.210 €, el efecto
conjunto de un incremento en los precios unitarios del producto del 20% con una
previsible caida de la demanda del -10% generaria previsiblemente un efecto absoluto
en los ingresos de 2.386,8 € . La funcion DAX empleada es la de iteracion SUMX.

SimuT_Ingresos = SUMX(Query1,[CambioCantidad]*[CambioPrecUnitar])

SimuVaria_Tingres. Una segunda perspectiva de medir este efecto conjunto es como
variacién del total de ingresos antes y con simulacién. La funcién DAX empleada es la
de iteracion SUMX

SimuVaria_Tingres = SUMX(Query1,[SimuT_Ingresos]-[T_Ingresos])

SimuVar_%_Tingres. Esta ultima perspectiva es la tasa de variacidén sobre el total de
ingresos. La funcion DAX empleada es la de iteracion DIVIDe

SimuVar_%_Tingres = DIVIDE([SimuVaria_Tingres],[T_Ingresos])
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3.7.1 Presentacion
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m*ﬂ

Producto

Seleccionar todo.

S2

[a]

Fecha Venta

33 14940 €

it Prom_Aver

4532 ¢€
4420¢€
4420¢€
4800 €
4420€
4600 €
4420¢€
4600 €
€ 4420€
4800¢€
4532 ¢€

¢ Tlngresos Prehed

5 2210¢
5 2210€
5 2400€
5 2210€
5 2300€
4 1768¢€
2 920 €
1 442 €
1 480 €
33 14940 €

Simulacion

B Juge - Mango

01,

Total 453.; €

460,0 € 2
4532 € 33

Variacion Precio Unitario

0,00 %

Variacion Cantidad

-5,00 %

8740 ¢€

190 920 € .
14.193,0 €

31,35 14.940 €

-747,0 €
-110,5€
22,1€
884 €
1105 €

Simulador Total Ingresos T_Ingresos y Simulador por Fecha
@T_ingresos @Simulado
= _
-T47 € H
5
-1.494 € o€ H
@A
- >
% Variacion Ingresos @
a
e
&
£
o
- 0%
-10 % 100 % Fecha

llustracion 47

Tal y como podemos observar en la ilustracion anterior el informe de sensibilidad propuesto

presenta dos areas diferenciadas:

e Area A de seleccion, la de la izquierda que contiene la seleccidon del producto o
productos y el periodo de analisis.

e Area B simulacién,

la derecha disponemos del

area de simulacion donde

configuraremos los parametros de simulacién y el efecto o resultado previsto.

3.7.2 AreaA - Seleccion

En este area se configuran los productos y periodo a evaluar a traves de dos segmentadores, S1
que define los productos a seleccionar y S2 donde se configura el intervalo de tiempo, el
resultado de esta seleccion combinada queda reflejado en el objeto visual “Matriz 1”

Destacar que estos dos segmentadores actuan sobre todos los elementos visuales del informe,
interaccionan del 1 al 4.

3.7.3 AreaB - Simulacion

En este area es en la que configuramos los valores de cambio o simulacidn a traves de la
definicion de dos parametros numéricos como son:

e Parametro P1, actla sobre el valor del precio unitario de venta estableciendo el
porcentaje de variacién de esta variable.
e Pardmetro P2, actua sobre el nimero de unidades vendidas de producto seleccionado
el porcentaje de variacién de la variable.

El efecto conjunto de los cambios en los parametros queda reflejados en los tres tipos de
elementos visuales restantes (visualizaciones 2,3 y 4) y que son el resumen del resultado de la

simulacion.

Los elementos visuales aplicados en este area son Matriz, Medidor y Gréfico de Lineas.
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Variacion Precio Unitario Variacion Cantidad
Simulacion 2000% “1000%
| O | O
v v
i'chcto Prom_Aver CambioPrecUnitar T _Produc CambioCantidad T_Ingresos lS muT_Ingreses  SimuVaria_Tingres  SimuVar_%_Tingres I
E Jugo - Mango | 4532 € 5438 € 33 29,70 14940€ 16.1352¢€ 1.1952 € 8,0%
21/01/2022 4420 € 5304 € 5 450 2210¢€ 2.3868 € 1768 € 8,0 %
06/02/2022 4420 € 5304 € 1 0,90 442 € 4774 € 354 € 8,0 %
11/02/2022 4420¢€ 5304 € - 360 1.768¢€ 1.9094 € 1414 € 80%
26/04,/2022 4420 € 5304 € 5 450 2210¢€ 3868 € 1768 € 8,0 %
03/08/2022 4800 € 5760 € 1 0,90 480 £ 5184 € 384 € 80%
09/08/2022 480,0 € 576,0 € 5 450 2400¢€ 2.5920¢€ 1920 € 8,0 %
25/1042022 4420 € 5304 € 5 450 2210¢€ 2.3868 € 1768 € 8,0 %
03/12/2022 460,0 € 5520 € 5 450 2300¢ 24840 ¢ 184,0 € 8,0 %
117122022 4600 € 5520 € 2 1,80 920 € 9936 € 736 € 8,0%
Total 4532 € 5438 € 33 29,70 14940€ 16.1352¢€ 11952 € 8,0%

llustracion 48

Respecto a la Matriz muestra el efecto del cambio en el pardmetro numérico Variacién de Precio
Unitario (CambioPrecUnitar) y del parametro Variacion Cantidad (CambioCantidad) en el
resultado de la simulacidn en el total de ingresos, la variacidn absoluta de este total ingresos y
porcentual.

Se presenta tambien dos medidores que reflejan el efecto
total en el cambio del total de ingresos para el producto/s
seleccionado y el periodo elegido segln los segmentadores.

Simulador Total Ingresos

Igualmente se presenta el porcentaje de variacién en el total 1195 €

de ingresos como resultado de la simulacion propuesta.
0¢ 2.390 €

Finalizando con un grafico de lineas donde desde una
perspectiva temporal se comparan la evolucion del total de
ingresos y el resultado del efecto de la simulacién.

% Variacion Ingresos

m 8%

0% 100 %

llustracién 49
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4 Bibliografia y Glosario de Funciones DAX
CALENDARAUTO | Interactive Chaos

Formatos personalizados de fecha y hora

Personalizar Formatos de Fecha y Hora Con La Funcién FORMAT (DAX)
Jggomez “sobre la tabla calendario”

What-if Analysis with Power Bl - FREE Masterclass - YouTube

What if Analysis or Simulation Scenario using Power Bl - YouTube

Como utilizar Pardmetros en Power Bl para cambiar ruta de origen - YouTube
(25) Pardmetros de Campo en Power Bl - YouTube

(25) Pardmetro de campo aplicado a medidas - YouTube

Tutorial Pardmetros de campo en Power Bl (youtube.com)

Tutorial Pardmetros de campo en Power Bl (youtube.com)

Pardmetros de Campos y de Intervalos en Power Bl - What if Parameter (youtube.com)

,SAMEPERIODLASTYEAR, 19, 20
= AVERAGE, 15, 16, 20

= AVERAGEX, 29

= CALCULATE, 19, 20

= DIVIDE, 15, 16, 20, 30
MONTH, 13

ROUNDUP, 13

=Sum, 15, 16, 19

= YEAR, 13

SUmMX, 3, 15, 16, 20, 29, 30


http://www.jggomez.eu/
https://interactivechaos.com/es/dax/function/calendarauto
https://learn.microsoft.com/es-es/dax/format-function-dax
https://learn.microsoft.com/es-es/dax/format-function-dax
https://es.scribd.com/document/311062962/Personalizar-Formatos-de-Fecha-y-Hora-Con-La-Funcion-FORMAT-DAX-Excel-Office
http://www.jggomez.eu/K%20Informatica/4%20AD%20y%20BI/01%20Temas%20PPT/04x%20Anexo%20Calendario.pdf
https://www.youtube.com/watch?v=jjT_yor0NuA
https://www.youtube.com/watch?v=r_uX1RnQuUg&list=PL_MBiHzktHv59mMtaEPAb1uxESYb9J1a0&index=5&t=46s
https://www.youtube.com/watch?v=VCYwYWmM_0A
https://www.youtube.com/watch?v=zkUk9I0lzDM&t=13s
https://www.youtube.com/watch?v=ExL-R1Io2xY
https://www.youtube.com/watch?v=NmPU2h99eLc
https://www.youtube.com/watch?v=NmPU2h99eLc
https://www.youtube.com/watch?v=tixRyKeFucg

